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由此开启您的营销推广之旅……

2010中国（深圳）消费电子展 （CCEF）
China Consumer Electronics Fair 2010(Shenzhen)
数字技术创新生活

2010年4月9日，周五～11日，周日

深圳会展中心

www.ChinaCEF.com 

3C融合，贴近市场抢占展会先机
随着3C融合的来临，电子信息产品进一步面向消费市场。产品生命周期越来越短，竞争日益激烈，都意味着电子信息产业对市场的依赖性越来越大。把握市场趋势、引导技术未来成为产业发展的关键，也是技术创新的源头。展会作为最贴近市场的有效推广方式，正成为消费电子厂商不可或缺的选择；高质量的消费电子盛会和有利的展出地理位置更是行业厂商抢占市场的兵家必争之地。
分享高速发展的中国市场

中国消费电子市场正在日益成为全球最重要的区域市场，特别是在席卷全球的经济危机中更是凸现了中国市场在全球消费电子产业不可替代的关键地位。中国市场不仅已成为全球消费电子巨头最新技术和产品的首发地之一，更将成为新技术、新产品的发源地和试金石。在中国市场的崛起中，不仅有国际巨头，更有本土培育起来的民族品牌厂商发挥了并仍将发挥至关重要的作用。
攻占珠三角营销高地
中国及周边的东亚地区是全球消费电子产品的研发、制造中心，中国的珠三角、泛珠三角地区，更是产业高度密集的制造基地、研发基地，以产业集群的优势支撑着本土乃至全球消费电子产业的发展。同时，粤港城市圈密集、消费群体密集、国际国内渠道窗口密集、物流密集、终端及零配件/元器件产业密集的优势，更使得该地区成为全球最重要的消费电子采购中心和信息中枢，成为国内外市场、渠道、品牌与制造资源的交汇点。

深圳毗邻香港、广州，4月更是国内外客商黄金的采购季。独特的区位优势使4月的深圳成为境内外消费电子买家和业者的聚集点。
如果说传统的消费电子市场美国、欧洲分别有CES、IFA展览代表其先进水平，当前，随着以中国为代表的亚洲地区消费电子市场的迅速崛起，中国——尤其是珠三角地区——作为全球消费电子等3C产品的研发中心、制造中心、配套中心、营销中心、采购中心，也需要有能够代表自己产业特点和市场趋势的风向标——这就是突出中国市场特点、突出产业自主创新、突出消费电子产品消费趋向的“中国(深圳)消费电子展”。
CCEF，您的营销推广之旅……

什么是CCEF？展会？综合营销推广平台？
CCEF 是中国（深圳）消费电子展的英文简称，即：China Consumer Electronics Fair的缩写。CCEF是展会，是一个规模达到三万平方米并携手中国电子展（CEF）的国内最大规模的行业展会；CCEF不仅仅是展会，她更是一个综合营销推广平台，不仅提供展位，更提供传媒曝光、买家邀请、品牌形象推广等长达半年的综合市场推广服务。
“中国(深圳)消费电子展”以数字生活为导向，以创新发展为动力，以绿色节能为主线，以终端、内容、用户体验为三大核心展示要素，以媒体传播和渠道拓展为目标，缔造国际消费电子交流平台，让消费者充分体验“数字技术创新生活”。
“中国(深圳)消费电子展”依托中国市场，基于深圳得天独厚的产业背景和作为全球消费电子等3C产品的研发中心、制造中心、配套中心、营销中心、采购中心的独特区位优势，分享中国电子展（CEF）超过7万人的观众资源，分享4月珠三角黄金采购季的海外买家资源，并重点定位在协助海内外消费电子等3C厂商开拓中国本土市场上。
数字技术创新生活
——体验缤纷多彩的数码世界

展览名称：2010中国（深圳）消费电子展
英文名称：China Consumer Electronics Fair 2010 (Shenzhen) (简称CCEF)

举办时间：2010年4月9日～11日，展览三天
举办地点：深圳会展中心

展览主题：数字技术创新生活
展览面积：30000平方米
支持单位：中华人民共和国工业和信息化部
          中华人民共和国商务部
主办单位：深圳市人民政府
          中国电子信息产业集团有限公司
          中国电子视像行业协会
中国电子音响工业协会
协办单位：中国电子学会
深圳市科技工贸和信息化委员会

中国计算机行业协会

高交会组委会办公室

承办单位：中电会展与信息传播有限公司

深圳会展中心管理责任有限公司
展品种类及分区：
2号馆：视听盛宴（视听产品及数字家庭产品展区，数字娱乐、数字内容及软件产品展区）：彩电、机顶盒、DVD、音响、投影、视听产品及配件、家庭联网、数字内容、数字娱乐、学习产品及配件、3D及配套产品。
3号馆：数码通信（3G产品展区，便携式数码产品展区，车载电子产品展区）：手机及零配件、数码娱乐、数码影像、数码存储、便携式小家电、便携式上网、蓝牙、电子礼品、车载影音、车载导航、车载通信、VoIP。
IT地带（计算机及周边产品展区，网络产品展区，软件与服务展区）：计算机、移动计算终端、网络产品、办公自动化及配套产品、计算机周边产品、商用IT终端、软件、ISP、ICP、信息化服务、IT外包服务、电子商务服务、增值服务。
目标观众： 

——消费电子渠道商

——消费电子业内的研发、制造和经销人员

——大众和专业媒体

——行业用户

——小商户

——大众消费者

展览价格：10000元人民币/9平方米标准展位
           1000元人民币/1平方米光地
新锐、深刻的研讨会
2010中国（深圳）消费电子展同期将举办丰富多彩的行业活动，敬请期待。

2010中国电子技术年会

中国电子学会电子信息科学技术奖（CIE电子科技奖）颁奖大会

新型采购与供应模式峰会

中国3D立体视像论坛

2010CMIP中国移动上网产品发展研讨会

低功耗创新设计论坛

中国上网本产业高层沙龙

2010（深圳）中国FPD论坛-平板整机/模块开发研讨会

2010中国全球定位与位置服务产业联盟价值链研讨暨展览会

2010制冷＆空调产业战略年会

2010（深圳）RFID应用高级研讨会

新兴电子技术与应用论坛-MEMS技术与应用

新兴电子技术与应用论坛-聚焦LED

电路保护与电磁兼容技术研讨会

新型节能技术研讨会

第14届国际电子测试与测量专业研讨会暨质量认证与测试技术峰会

2010（深圳）中国电子企业绿色制造研讨会

专业的观众组织和强大的市场推广为您积累最大人气指数
1、海内外渠道拓展

——特别重视国内买家的组织，建立特有的专业观众组织渠道组织国内专业买家，其中包括，国家部委百货协会等传统渠道，大型渠道商，大型家电/IT/数码产品零售连锁市场，三四级市场零售渠道商，“家电下乡”渠道；
——特别邀请境内外知名3C渠道商，包括沃尔玛、家乐福、百思买、国美、顺电、苏宁、美承、宏图三胞、赛格、颐高、太平洋数码、远望城等；

——特别邀请三四级城市渠道买家，特别组织“家电下乡”渠道观众；

——特别邀请电视购物、网络购物、电子商务新渠道买家；

——利用与香港电子展、广交会毗邻和接续的优势，共享海外买家资源；

——邀请海外渠道商、零售商，开拓日、韩、港、台、东南亚、印度、中东、非洲、拉美、俄罗斯以及欧美等地战略合作伙伴，建立海外推广渠道，邀请海外渠道商和传媒。

2、海内外宣传与观众组织

——展前京、沪、穗、深等地召开新闻发布会；

——利用CEC在全球的合作渠道，在香港、台北、东京、汉城、柏林以及拉斯维加斯进行海外推广；

——遴选100多家专业及大众媒体，尤其是面向海内外渠道买家的业界媒体投放广告和深度报道，每家媒体平均10篇次，每月平均90篇次，密集播报；

——通过境内外媒体，向行业内数十万专业人士分发推广材料；
——重点投放中央电视台、广东电视台、深圳电视台、深圳交通台、深圳特区报、南方都市报、深圳商报、经济日报、南方日报、深圳市内公交车站、深圳地铁等广告和软文宣传载体；

——特别针对面向活跃商户的网络媒体、DM、eDM投放广告；

——特别电话直接邀请6000余名VIP观众参加展会和研讨会；

——协助参展商邀请专业观众、重点客户赴会；

——提供官方网站观众预注册服务；

——提供VIP观众注册通道。

同期联手中国电子第一大展——中国电子展（CEF），

分享触手可及的七万成熟业内买家
中国电子展（CEF）始于1964年，是中国历史最悠久、最权威的电子行业展会。她以领先的基础电子技术，主要展出电子元器件、光电、仪器仪表和设备，促进中国电子产业自主创新。中国电子展春夏秋三季配合，布局华南－中西部－华东，全年展览规模达到15万平方米，行业观众数量超过15万，服务于3C、工业和国防等应用行业。其中每年在深圳举行的春季展展出面积六万平方米，行业观众人数逐年攀升，并已于2009年4月首度超过7万人。中国电子展（CEF）是亚洲电子展览联盟(AEECC)五大成员之一，与日本电子展(CEATEC JAPAN)、韩国电子展(KES)、台湾电子展(Taitronics)、香港电子展(HK Electronics Fair)并称为亚洲五大电子展。
----------------------------------------------------------------
重点客户参展全攻略

三万平方米的CCEF，预计超过十万观众的电子大展，您准备好了么？
这里将向您介绍重点客户参展CCEF全攻略，助您抢占市场拓展制高点。这将协助您无限拓展您的营销推广之路……

（以下逐项服务详细信息请垂询组委会市场部）

攻略要点1：提供最新产品信息                           —免费服务
与贵公司新产品、新技术的开发周期目标配合，定期将新品信息发至CCEF组委会，我们将通过以下形式不定期助您提高产品曝光率：
·  至少十本行业权威杂志三月份CCEF新品专题：覆盖国内权威的视听、通信、IT等消费电子类杂志

· 十一月起至次年展会结束至少十家权威网站CCEF展会动态专题

· CCEF网站和每月一期电子简报：简报接收者每期11万。

· 展会现场派发：展商和观众人手一份，发行数量预计达到10万份。

攻略要点2：宣传活动

· 带新产品/技术申请加入CCEF十月至次年四月的新闻发布会路演活动-免费服务
· 在曝光效果高的CCEF展会现场策划媒体发布活动；或预约使用免费新闻室（新闻室提供幻灯片讲演等基本设施）
· 展位上配置宣传人员和能接受采访的高层管理人员

· 向展会的新闻中心、预登记观众等、VIP观众等特定群体进行礼品赞助

· 充分利用CCEF现场广告，在众多参展商中脱颖而出

攻略要点3：宣传资料                               -免费服务
· 提请组委会为展商制作带展商logo和品牌形象、展位号的个性化门票，用于邀请旗下经销商、用户等准确到达展位参观
· 提请组委会为展商制作电子版门票，通过电子邮件邀请用户

· 充分应用CCEF标识设计在展会现场派发的资料，将更有针对性

攻略要点4：向新闻中心提供信息                         -免费服务

· 您可以将希望宣传的材料提供给CCEF新闻中心，展会将有专门的撰稿人和各界媒体在此选取素材，并以网络、平面、音视频等各种形式进行发布。
攻略要点5：客户接待和销售促进

· 有效地派发邀请函，在展会期间约见重要客户

· 做出大众化的幻灯片讲解材料，展会上举行特别讲座及现场体验，集中发布深入的产品信息

· 准备有特色的小礼品

· 准备有效的问卷采集有效数据
主办单位简介：

中国电子信息产业集团有限公司

CEC，中央直接管理的国有独资特大型集团公司，中国最大的国有IT企业，已成为国民经济信息化建设、保障国家信息安全的重要力量。旗下的中国电子展(CEF)为中国电子第一大展。

深圳市人民政府
中国第一个经济特区，是中国内地经济效益最好的城市之一，城市综合竞争力位列内地城市第一。
中国电子视像行业协会

CVIA，是从事视像及其相关产品生产制造、科研、开发、应用等企事业单位自愿参加的全国性行业组织，是我国电子视像行业唯一具有权威性的社团组织。

中国电子音响工业协会
CAIA，我国最早成立的跨地区、跨部门、跨系统，具有社团法人资格的国家一级行业协会之一。协会涵盖了音响行业几乎所有知名企业的知名品牌，技术覆盖了音视频消费类电子信息产业主要门类。

欢迎关注2010年中电会展其他品牌展会：

第75届中国电子展 深圳 2010年4月9日—11日

2010年中国（西部）电子展 成都 2010年9月9日--11日

第76届中国电子展 上海 2010年11月
2010年亚洲电子展 上海 2010年11月
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中电会展与信息传播有限公司  荣誉出品
北京市复兴路49号（100036）

电话：010-5166 2329  传真：010-6813 2578

邮箱：ccef@ceac.com.cn 

